E X T R A

INNOVAZIONE CREATIVITA’
E PARTNERSHIP



“Non sono le specie piu forti
a sopravvivere, ma quelle piu
reattive ai cambiamenti”

Charles Darwin




Si manifesta attraverso
I'applicazione della conoscenza al processo di sviluppo di nuovi
prodotti, nuovi servizi e nuove vie di design.

2. |l termine "innovazione" si riferisce sia al che al
risultato di quel processo.

3. Attraverso lI'innovazione in Pininfarina si sono raggiunte soluzioni
di avanguardia in termini di aerodinamica, progetti di design,
prototipazioni, nuovi materiali, tecnologie...

4. Nella societa odierna, I'importanza dell'innovazione e aumentata
drasticamente, diventando una discriminante fondamentale per
I'affermazione sui mercati.



1. Siraggiungono nuove conoscenze con grande rapidita.

2. | prodotti sul mercato vengono rimpiazzati da

3. Il “processo progettuale e produttivo " in molte industrie sta

diventando

4. Gli avanzamenti tecnologici nei settori dell’informatica e della
comunicazione sono state innovazioni di fondamentale
importanza, che hanno profondamente influenzato la societa
odierna.



L’'innovazione si costruisce anche attraverso I'organizzazione:

1. Sviluppando una forza lavoro con elevate competenze, possibili
grazie ad una struttura focalizzata sulla e I
aggiornamento continuo di individui e impiegati;

2. Costruendo fortemente integrati;

3. Diffondendo i vantaggi raggiunti con le nuove tecnologie
attraverso l'organizzazione;

4. Assicurando che i servizi operino in modo efficiente ed efficace;

5. Stabilendo una iInerente alla valutazione
progressi.



NUOVO
DESIGN
Le nuove tecnologie Puo svolgere un ruolo
sono fondamentali per fondamentale nel
Creare prodotti nuovi e generare nuove identita
innovativi
NUOVE NUOVE
TECNOLOGIE FUNZIONI

Come si puo utilizzare un
nuovo materiale per
rinnovare un vecchio
prodotto?

Conoscere i nuovi materiali puo
essere un vantaggio competitivo in
termini di innovazione

NUOVI
MATERIALI
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Modulazioni

Formati

Confezione/packaging

Design

Integrazioni

Aumentare o diminuire le
caratteristiche del prodotto

Variazione di volume/quantita o
frequenza

Variazione confezione

design x comunicare nuovi stili di
vita

Aggiunta ingredienti/servizi

Estensione dei target

miglior servizio erogato ai segment
interessati

Estensione dei target

Maggiori occasioni di consumo

Estensione dei target
Maggiori occasioni di consumo

Estensione dei target

Differenziazione / stili di vita

Miglior servizio
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1. Selezionare un focus
2. Effettuare una dislocazione laterale

3. Individuare un associazione



Logica della creativita
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Logica della creativita
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* L’innovazione non e sufficiente per avere
successo in ambito industriale, e
fondamentale infatti la of
Innovazione al momento giusto.

* Quindi, per capire come il processo
creativo generi innovazione, e

necessario capire prima perché
ci sia bisogno di innovazione.




Perché I'innovazione e necessaria:

Cambiano bisogni e desideri dei consumatori.
Cambiano il contesto e 'ambiente in cui viviamo.

Cambiano continuamente le tecnologie.

Cambiano le strategie della concorrenza.




CREATIVITA’  processo concettuale
generazione idee

INNOVAZIONE processo tecnico
applicazione idee

PARTNERSHIP processo strategico
estensione vision
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SPORTIVITA’ — ESCLUSIVITA’ - PRESTIGIO

INTELLIGENZA — COMUNICAZIONE

DESIGN — AERODINAMICA

\
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INNOVAZIONE



BIRDCAGE 75: Partnership

L’innovazione e un processo che richiede l'interazione tra persone/aziende
con diversi background e conoscenze

A Unique Mix

Pininfarina Motorola
56 A once Gk ed electronics
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1. INNOVAZIONE TRADIZIONE

2. AERODINAMICA

3. SEAMLESS MOBILITY



BIRDCAGE 75

1. INNOVAZIONE TRADIZIONE

2. DESIGN E AERODINAMICA

3. SEAMLESS MOBILITY




1. INNOVAZIONE TRADIZIONE

2. AERODINAMICA

3. SEAMLESS MOBILITY
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SNAIDERO ACROPOLIS



Centralita dell'uomo Ergonomia dell’uso

Aggregazione Tecnologia semplice — Domotica
Riciclabilita-attenzione all’ambiente Design Industriale Made in Italy

Leggerezza









ACROPOLIS: cUrRA DELL’AMBIENTE

RICICLABILITA’










ACROPOLIS: easy TECHNOLOGY

DOMOTICS




ACROPOLIS: Partnership
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ACROPOLIS




Product
% Superga
Piacenza
Jacuzzi
*_U2 *Pininfarina
iPod
Jacuzzi
* 3M
Mercedes
Budget
British Airways
% Oracle
Service

PARTNERSHIP

Communication

Franco Rosso

Nescafe 4 Ferrari
* Alitalia
Castrol + *
BMW Ferrari
Shell
% U2
Radio DeeJay
Mc Donalds
* Agip
Distribution
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Communication partnership
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Communication partnership

Release the
potential
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Distribution partnership

LUn'aria pin di servizio.




Product partnership Diamo forma
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IPod

Special Edition
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Service partnership

Budget For Business Hire.
Where Luxury Comes As Standard.

Hire a Mercedes for the price of a standard car.

Al The DeSproreas
Iy The Vlrikd

British Airways serves

2 million Executive Club travellers

On the Internet.

On Oracle.
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